resce il business dei

prodotti equo-solida-

Ii certificati
B nel 2008 il fatmrato &
avanzato dell’11,5%, arrivan-
do a 43,5 milioni di euro,
mentre i volumi sono incre-
mentati del 20%. L’amplia-
mento della gamma dei pro-
dottt offerti ai consumatori ita-
liani, lo sviluppo di linee a
private label e il lancio di nuo-
ve referenze hanno trainato
I’espansione del settore, che &
comunque ancora lontano dal-
I’aver espresso tutte le sue po-
tenzialitd. La conferma viene
da una ricerca internazionale,
commissionata da Flo (il coor-
dinamento internazionale dei
marchi di garanzia del com-
mercio equo) € condotta da
Globescan su 14.500 persone
in 15 Paesi. Da quest’analisi
emerge che i consumatori si
aspettano che le aziende mo-
Strino pill attenzione ed etici-
ta nella gestione dei rapporti
con i produttori dei Paesi in
via di sviluppo. I «consumato-
ri etici attivi» (evvero, coloro
che oltre ad acquistare prodot-
ti socialmente responsabili ne

diventano promotori) sono
pit della meta del panel della
ricerca e hanno un’aspettativa
molto alta rispetto alle respon-
sabilita sociali, economiche e
ambientali delle aziende. E la
fascia dei «consumatori atti-
vi» & pil alta in Italia, rispetto
agli altri Paesi. Gli italiani,
poi, sono anche i maggiori
fautori della necessita di un
ente terzo che certifichi que-
sto settore, ma anche i meno
informati: solo 1 su 5 cono-
sce il logo E quan-
to alla spesa pro capite ¢ me-
no della meta di quella poten-
ziale (calcolata in 4,5 euro).
La difficolta a trovare questi
prodotti nei negozi dove nor-
malmente si fa la spesa rap-
presenta il maggior ostacolo
alla diffusione dei prodotti
Transfair (59%), seguito dal
costo troppo alto (35%), dalla
preferenza per altri brand
(19%) e dal deficit informati-
vo sul logo (17%). Chi Ianno
scorso ha acquistato i prodotti
Transfair ha preferito la frutta
fresca, che fa ancora la parte
del leone, ma ha anche mo-
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strato di gradire i prodotti tra-
sformati (come snack e biscot-
ti che utilizzano zucchero,
cioccolato, cacao e miele del
Commercio equo), che hanno
mostrato il maggior tasso di
crescita (oltre il 20%). Nel
fresco la miglior performance
¢ stata quella dell’ananas che,
con 3mila tonnellate vendute,
ha avuto un aumento annuo
del 32%. Cresce anche I'inci-
denza del biologico: circa me-
ta delle referenze SO-
no anche certificate bio. «C’¢
ancora molto da fare perché i
prodotti certificati
diventino sempre pii visibili
— spiega Paolo Pastore, diret-
tore di Italia ~ e il
nostro impegno sara rivolto a
rafforzare ancora di pin il rap-
porto con i distributori in Ita-
lia e a esplorare nuovi canali
(la distribuzione automatica,
le mense) e nuove referenze.
Vogliamo cambiare il merca-
to, restando nel mercato».
Difatti & proprio la presen-
za articolata di questi prodotti
in diversi canali uno dei fatto-
ri che hanno permesso la cre-
scita di ai circuiti

tradizionali (come le Botte-
ghe del mondo) si ¢ affianca-
ta la Gdo, dapprima con Co-
op € poi con molte altre inse-
gne, compresi i discount Lidl
e Dico. E gia a breve si annun-
cia 'arrivo di Conad e De-
spar. «L’ingresso nella Gdo e
dei discount ci & servito ad
ampliare il mercato e a rag-
giungere nuovi target di con-
sumatori, mentre i retailer ci
hanno scelto in chiave strate-
gica, premiando il nostro
buon rapporto qualitd/prezzo
¢ la centralita dei nostri plus
etici che danno valore aggiun-
to all’insegna» sottolinea Pa-
store. Al di 1a del food, per il
commercio equosolidale ci
sono molti mercati interessan-
ti da sviluppare: come il coto-
ne certificato 6
aziende italiane licenziata-
rie), la cosmesi ¢ la detergen-
za (1 licenziatario), mentre
per i fiori ci si aspetta di ven-
dere 250mila mazzi di rose
in occasione della
Festa della mamma. e
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